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Vorwort

Die VFD ist das groBte Netzwerk fUr Freizeitreiter und -fahrer in
Deutschland. Wir haben seit unserer Grindung im Jahr 1973 schon
viel erreicht — und wir haben noch mehr vor.

Deshalb ist es wichtig, dass wir professionell auftreten. Der gesamte
kommunikative und 6ffentliche Auftritt der VFD soll eine starke Ein-
heit bilden — weil wir eine starke Vereinigung sind.

Grundlage unseres einheitlichen Erscheinungsbildes ist unser neues
Corporate Design. Es soll uns allen den Umgang mit dem Logo, den
Gestaltungsvorgaben und seinen vielseitigen Anwendungen erleich-
tern.

Unser gemeinsames Ziel ist es, einen klaren und wiedererkennbaren
Auftritt der VFD bei unseren Mitgliedern, aber auch in der Offentlich-
keit zu schaffen. Denn nur, wenn es uns gelingt, unsere zahlreichen
Aktivitdten und Gruppierungen unter einem einheitlichen optischen
Dach darzustellen, kénnen wir ein deutliches und merkféhiges Bild
der VFD nach auBen tragen. Und entsprechend einheitlich und stark
in der Offentlichkeit wahrgenommen werden.

Uns allen ist eins vor Augen: Um einen hohen Wiedererkennungs-
wert zu erzielen, darf der visuelle Auftritt nicht dem Zufall Uberlassen
werden. Auch aus diesem Grund haben wir das vorliegende Manual
zusammengestellt. Es bildet das grundlegende Nachschlagewerk flr
alle, die im Namen der VFD nach innen und auBen kommunizieren
bzw. auftreten.

Das neue Corporate Design zeigt an konkreten Beispielen verschie-
dene Einsatz- und Umsetzungsmoglichkeiten. Nattrlich kdnnen
nicht alle spezifischen Anwendungen aufgezeigt werden. Das vorlie-
gende Manual bietet hier Orientierungshilfen, um einen einheitlichen
Auftritt der VFD zu erreichen.

Alles, was hier dargestellt wird, steht unseren Mitgliedern auch in un-
terschiedlichen Dateiformaten zum Download zur Verflgung, denn
wir wollen es allen mdoglichst einfach machen, das neue Erschei-
nungsbild anzuwenden.

Sollte es dennoch Fragen oder Anregungen geben, ist unsere Ge-
schaftsstelle der richtige Ansprechpartner.

Stand 09.09.2011
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1. Die Marke

Unsere Welt wird immer komplexer. In einer komplexen Umgebung
bietet eine Marke den Menschen viele Vorteile: Sie ist leicht wieder-
zuerkennen und kann so Missverstandnissen vorbeugen, Vertrauen
schaffen und sogar Nachfrage aufbauen. Viele Unternehmen, aber
auch Institutionen und andere Verbande machen es uns vor: Eine
vernunftig geflhrte Marke hat viele Vorteile.

Wir wollen die VFD also zu einer starken Marke aufbauen. Daflr ha-

ben wir zun&chst in einem Workshop gemeinsam definiert, wofUr die
.Marke VFD* steht, was sie ausmacht. Im Markenkern stehen die

Eine starke Gemeinschaft

Themen, mit denen wir uns besonders identifizieren, im auBeren Be-
reich haben wir die Begriffe aufgefuhrt, die ebenfalls noch zu unserer
Marke VFD gehoren, die aber nicht Teil des inneren Markenkerns
sind.

Wichtig ist, dass wir unsere Marke einheitlich kommunizieren. Dazu
gehort, dass wir diese Inhalte in eine einheitliche Form bringen. Zu
den wichtigsten Markenkriterien gehéren Name, Logo, Farbe und
Schrift. Auf den folgenden Seiten haben wir hierfir Regeln aufge-
stellt.

Marke . Markenkern

Mit Freunden
unterwegs

Nachhaltigkeit

Freude
Vielfalt

Tourismus ,
Tierschutz

Sicherheit

National/International

Kooperationen

Pferdesport
Freies Reiten

Tierhaltung

. Wanderreiten
Service fur Freunde
SIS  Kulturgut Pferd Gemeinschaft gewinnen
Umwelt
Netzwerk Fahren Grofe
Pferdehaltung Natur Bandbroite
Outdoor Aus- und Weiterbildung
Erlebnis

Jugendarbeit

Zufriedenheit

Mit Pferden
unterwegs
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2. Das Logo

Ein gutes Logo muss pragnant und wiedererkennbar sein und als
Identifikationsmerkmal fUr das jeweilige Unternehmen, die Institutio-
nen oder den Verband stehen.

Handelt es sich wie im Falle unseres Logos um eine Kombination aus
Bild- und Schriftzeichen, so spricht man von einer Wort-Bild-Marke.

Ein Logo muss in allen Einsatzbereichen durchweg gut erkennbar
sein.

Stand 09.09.2011 Seite 5



2.1 Die Wort-Bild Marke

Das Logo ist als visuelles Zeichen das wichtigste Gestaltungsele-
ment einer Marke. Daher ist es besonders wichtig, dass wir unser
Logo einheitlich verwenden.

2.1.1 Form

Das VFD-Logo besteht aus der Silhouette von zwei Pferden und dem
Schriftzug VFD mit kleinem Registrada-Zeichen. Es darf nur in die-
ser Form verwendet werden; es sollte auf keinen Fall verandert oder
verzerrt werden. Nur dann haben wir die Sicherheit, dass es stets
wiedererkannt wird!

2.1.2 Mindestabstand

Der Mindestabstand definiert den Raum, in dem kein anderes gra-
fisches Element neben dem Logo erscheinen darf; dazu gehdren
auch Schriften. Der Mindestabstand stellt sicher, dass das Logo gut
zu erkennen ist und nicht verfalscht dargestellt wird. Der Mindestab-
stand betragt rund um das VFD-Logo jeweils die Hohe des ,V* aus
dem Schriftzug.

Stand 09.09.2011
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2.2 Die Wort-Bild-Marke plus Zusatz Bundesverband

Um Interessenten sowie potenziellen und bestehenden Verbands-
mitgliedern den Absender eindeutig kenntlich zu machen, kann das
Logo mit dem bundesverbandlichen Zusatz verwendet werden.

2.2.1 Form

Nicht jeder weiB direkt, woflr die Abklrzung ,VFD" steht. Um dies in
der Kommunikation zu vereinfachen, steht das Logo auch mit der

Vereinigung der
linksbUndig angeordneten Langform des Namens ,Vereinigung der gung

Freizeitreiter und -fahrer in Deutschland e.V.“ zur Verfugung. Diese Frelzeltrelter und -fahrer VFD
Logoversion wird vor allem in Printmedien eingesetzt. in Deutschland e.V. ®
2.2.2 Mindestabstand ; f

Beim Logo plus Namen wird die Mindestabstandsregel in modifizier-

ter Form angewendet: Der ausgeschriebene Name wird als Logo-

element mit eingeschlossen. Das bedeutet: Der Mindestabstand

petragt rund um das VFD-Logo sowie die Langform des Namens -
Vereinigung der

jeweils die Hohe des ,V* aus dem Schriftzug. R
Freizeitreiter und -fahrer

in Deutschland e.V.

Stand 09.09.2011 Seite 7
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2.3 Die Wort-Bild-Marke plus Zusatz Landesverband

Um Interessenten sowie potenziellen und bestehenden Verbands-
mitgliedern den Absender eindeutig kenntlich zu machen, kann das
Logo mit dem landesverbandlichen Zusatz verwendet werden.

2.3.1 Form

Nicht jeder weil3 direkt, woflr die Abkirzung ,VFD* steht. Darlber
hinaus ist es fur die Kommunikation der Landesverbande wich-
tig, dass diese als Absender eindeutig zu erkennen sind. Um dies
in der Kommunikation zu vereinfachen, gibt es das Logo auch mit
der Langform des Namens ,Vereinigung der Freizeitreiter und -fah-
rer in Deutschland e.V.” sowie dem jeweiligen Landeszusatz. Diese
Logoversion wird vor allem in Printmedien eingesetzt.

2.3.2 Mindestabstand

Beim Logo plus Namen wird die Mindestabstandsregel in modifizier-
ter Form angewendet: Der ausgeschriebene Name wird als Logo-
element mit eingeschlossen. Das bedeutet: Der Mindestabstand
betragt rund um das VFD-Logo sowie die Langform des Namens
jeweils die Hohe des ,V* aus dem Schriftzug.

Stand 09.09.2011

Vereinigung der
Freizeitreiter und -fahrer VFD
in Deutschland ®

Landesverband Hessen e.V.

AN

Vereinigung der
%reizeitreiter und -fahrer
in Deutschland

Landesverband Hessen e.V.
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2.4 Logoeinsatz

Grundséatzlich sollte das VFD-Logo in Schwarz oder Dunkelgrtin auf
hellem Hintergrund abgebildet werden, da dies eine sehr gute Er-
kennbarkeit garantiert — und die ist sehr wichtig.

2.4.1 Richtiger Logo-Einsatz

Sehr gut wirkt das Logo auf einfarbigem Hintergrund, der z.B. weiB3,
hellgelb oder hellgrau ist. In Einzelfallen kann das Logo auch in Bil-
dern stehen, allerdings nur, wenn der Hintergrund hell genug und
nicht zu unruhig ist.

Auf dunkelgriinen oder dunklen Hintergrinden kommt die Negativ-
Variante zum Einsatz. Das bedeutet, dass das Logo in Weil3 abge-
bildet wird. So ist die Erkennbarkeit auch auf weitere Entfernungen
eindeutig hergestellt.

2.4.2 Falscher Logo-Einsatz

Das schwarze oder dunkelgriine Logo darf nicht auf dunklen oder zu
unruhigen Hintergriinden eingesetzt werden. Bei einem Schwarzan-
teil von mehr als 70 % ist das Logo besonders von Weitem nur noch
sehr schwer zu erkennen. Da die Erkennbarkeit jedoch wichtig ist,
sollten diese Falle vermieden werden.

Stand 09.09.2011

G s ady

Im Einzelfall auch im Bild mdglich.
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3. Die Typografie

Typografie dient der Verdeutlichung von Inhalt, Zweck und Anmu-
tung. Texte sollen durch die passende Typografie visuell unterstitzt
werden, wobei eine optimale Lesbarkeit immer an erster Stelle steht.

Die Schrift kann mehrere Aspekte unterstitzen:

1. Sie férdert die Lesbarkeit und somit die Informationsaufnahme von
Inhalten der VFD

2. Sie ruft Assoziationen hervor, die die Marke VFD stlitzen und der
Positionierung zutraglich sind

3. Sie grenzt die VFD durch Eigenstandigkeit von anderen Verbanden
ab

Stand 09.09.2011
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3.1 Helvetica fur Drucksachen

Die Schrift der VFD fur ,offizielle Drucksachen® ist die klassische
Sans-Serifen-Schrift Helvetica. Die Helvetica-Schriftfamilie zeichnet
sich durch ein modernes, lesefreundliches Schriftbild und eine
schnelle Erfassbarkeit aus.

Fur Uberschriften + FlieBtext: Helvetica Light
abcdefghijkimnNOPQRSTUVWXYZ
1234567890%7(/)?!

Far Anleser + Hervorhebungen: Helvetica Roman
In sémtlichen Druckerzeugnissen wie Plakaten, Anzeigen, Broschu- abcdefghijklmMNnNOPQRSTUVWXYZ

ren etc. kann die Helvetica in den nebenstehenden Schriftschnitten 1234567890%7?(/)?!
verwendet werden.

Stand 09.09.2011 Seite 11



3.2 Arial fur Digitale Medien

FUr den Internetgebrauch und bei Powerpoint kommt die gangige
Sans-Serifen-Schrift Arial zum Einsatz. Diese klassische PC-Schrift
ist bei den meisten Internetbrowsern, z.B. im Internet Explorer, unter
den Internet Explorer-Optionen unter Sprache/Schriftarten als Sans-
Serifen-Schrift bereits voreingestellt und ahnelt der Helvetica von
allen PC-Schriften am meisten. Die Arial wird in den beiden angege-
benen Schriftschnitten eingesetzt.

Stand 09.09.2011
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Fiir Uberschriften + FlieRtext: Arial
abcdefghijkimnNOPQRSTUVWXYZ12345
67890%7?(/)?!

Fiir Anleser + Hervorhebungen: Arial Bold

abcdefghijkImnNOPQRSTUVWXYZ1234
567890%72(/)?!
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4. Die Farben

Farben sind wesentlicher Bestandteil einer visuellen Identitat. Farben
koénnen aus subjektiv-asthetischen Grinden gewahlt werden oder
eine Identifikations-, Differenzierungs- oder Aktivierungsfunktion
Ubernehmen.

Die Farbe, die primar Anwendung findet, bezeichnet man als Primar-
farbe. In den meisten Fallen werden als Primarfarben die bewahrten
Hauptfarben Rot, Blau, Grin oder Gelb eingesetzt.

Sekundarfarben sind Erganzungen zu den Priméarfarben und sollten

eingesetzt werden, wenn es gilt, spezielle Themen zu kommunizieren
oder optisch hervorzuheben.

Stand 09.09.2011
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4 1 Primarfarben

In unserem Markenkern ist es klar definiert: Die VFD steht flr Themen
wie Natur, Umwelt, Tierschutz, Wanderreiten und -fahren.

4.1.1 Dunkelgrin

Da die Priméarfarbe zum Markenkern passen muss, lag es auf der
Hand, dass sich der AK Marketing fur ein dunkles ,Naturgrin® als
wichtigste Farbe entschieden hat. Grin als ,Farbe des Lebens* steht
wie keine andere fUr Natur, Umweltschutz, Nachhaltigkeit, Hoffnung,
Gesundheit, Lebensfreude, aber auch flr Sicherheit und Realismus.
GrUn bezeichnet als Signalfarbe das Normale, Unproblematische,
Positive oder Ordnungsgemaéalie. Aus all diesen Grinden passt Grin
auch inhaltlich sehr gut zur VFD. Der ausgewahlte Farbton lasst sich
sowohl als Pantoneton als auch in der 4c-Umsetzung drucken. Im
Internet kommt die entsprechende RGB-Umsetzung zum Einsatz,
auf Schildern und Folien der RAL-Ton. Mogliche Abstufungen sind
85 %, 40 %, 20% und 15 %.

Anwendungsbeispiele:

Headline = 100 %

Topline = 40%

Einleitungstext = 100 %

Silhouette (auf 100 % Grin) = 85 %
Silhouette (auf WeiB) = 15%

Linie = 20 %

4.1.2 Schwarz

Schwarz gehort ebenfalls zu den Priméarfarben. Es kommt in den
Abstufungen 85 %, 60 %, 40 %, 20 % und 15 % zum Einsatz.

Anwendungsbeispiele:
FlieBtext = 60 %

wenn Dokumente nur in S/W erstellt werden:
Topline = 40%

Einleitungstext = 100 %

Silhouette (auf 100 % Grin) = 85 %
Silhouette (auf WeiB) = 15 %

Linie = 20 %

100 %

100 %

85 %

85%

60 %

60 %

Sonderfarbe Pan. 350
CMYK 79010075
RGB 06819
RAL 6035
Sonderfarbe Schwarz
CMYK 000100
RGB 000

RAL 9005




4.2 Sekundarfarben

Sekundarfarben sind Erganzungen zu den Primarfarben und sollten
eingesetzt werden, wenn es gilt, spezielle Themen zu kommunizieren
oder optisch hervorzuheben.

4.2.1 Gelb

Die erste Sekundarfarbe der VFD ist ein helles Gelb. Gelb steht fir
Sonne, Optimismus, Vergntigen und fUr das Licht — auch dies passt
sehr gut zur VFD. Es kommt in den Abstufungen 85 %, 60 %, 40 %,
und 20 % zum Einsatz.

Vorsicht: Bitte beachten, dass die Farbe Gelb im Einsatz nicht ganz
unproblematisch ist. Sie lasst sich z.B. nicht gut kopieren oder faxen.

4.2.2 Braun

Als zweite Sekundarfarbe kommt ein warmes Braun zum Einsatz.
Braun ist die Farbe der Erde und des Holzes. Sie steht fur GemUt-
lichkeit, Geborgenheit und Stabilitat und ist daher fur die VFD inhalt-
lich gut geeignet. Die Farbe Braun kommt in den Abstufungen 85 %,
60 %, 40%, 20% und 10% zum Einsatz. In den Abstufungen 20 %
und 10 % wirkt die Farbe wie ein warmer Beigeton.

Stand 09.09.2011

CD-Manual der VFD®

Von 20% zu 15% kaum Unterschied,
auBBerdem 15% ziemlich hell...

Sonderfarbe Pan. 603
CMYK 00700
RGB 255 241 101
RAL 1016

100 % 85% 60 % 40% 20%
Sonderfarbe Pan. 462
CMYK 5058 100 45
RGB 97 74 24
RAL 8014

100 % 85 % 60 % 40%

Seite 15
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5. Die Gestaltungselemente

Einheitlich und konsequent eingesetzte Gestaltungselemente dienen
zum einen dem Markenaufbau, zum anderen unterstitzen sie ganz
wesentlich die Wiedererkennbarkeit der VFD.

Stand 09.09.2011 Seite 16



5.1 Silhouette

Die Silhouette ist ein gezielt einzusetzendes Stilelement, das aus
dem Logo generiert wird. AusschlieBlich als Stilelement darf die Sil-
houette ohne den Zusatz ,VFD* angewendet werden.

5.1.1 Silhouette positiv

Die Silhouette als Gestaltungselement im Hintergrund ist im Verhalt-
nis zum Logo um 400 % vergroBert. Der Farbton der Silhouette ist
eine 15-prozentige Aufrasterung aus dem Dunkelgrin.

5.1.2 Silhouette negativ

Die Silhouette als Gestaltungselement im Hintergrund ist im Verhalt-
nis zum Logo um 400 % vergroBert. Der Farbton der Silhouette ist
eine 85-prozentige Aufrasterung aus dem Dunkelgrin.




5.2 Gestrichelte Linie

Die gestrichelte Linie eigenet sich als Gestaltungselement ganz
besonders, um Hervorhebungen oder Abgrenzungen kenntlich zu
machen. In dieser Form ist sie auch die Ausnahme, die (aus Platz-
gewinnungsgrinden) die V-Regel bei der Verwendung des Logos
in Briefodgen bzw. Visitenkarten aufhebt. (Anwendungsregel siehe
5.2.2)

5.2.1 Linie

Als Gestaltungselement wird eine elegante, leichte (gestrichelte) Linie
verwendet. Die Linien-Stérke ist 1 pt. (La&nge und Abstand der einzel-
nen Striche betragen 2,5pt.)

5.2.2 Linie mit Logo und Text

Der Abstand zwischen Logo, Linie und FlieBtext ergibt sich wie folgt:
Der FlieBtext wird mit genau einer Leerzeile unter das Logo gesetzt.
Die gestrichelte Linie wird exakt in der Mitte der Leerzeile platziert.

5.2.3 Linie als Kasten

Die (gestrichelte) Linie kann auch in Kastenform verwendet werden.
Der Hintergrund des Kastens kann farbig sein, um z.B. bestimmte
Bilder oder Textabschnitte besonders hervorzuheben.

5.2.4 Linie als Storer

Ein weiteres Gestaltungselement, um kurze Informationen hervorzu-
heben, ist der so genannte ,Storer”. Der Text ist hier in gestrichelte
Klammern gesetzt und um 5 Grad gegen den Uhrzeigersinn gedreht.
Die Linien-Starke ist beim ,Storer” 3 pt. Die Lange der einzelnen Stri-
che ist 6pt, und der Abstand zwischen den Strichen betragt 3pt.

Stand 09.09.2011
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Vereinigung der
Freizeitreiter und -fahrer
@in Deutschland e.V.

VED.

A
Is eaquas ape porrovidis pro blam quam quaes
ipidest, volorep erumqui adis dunt pro ventistiis minto-
rum ipienih iliqui sitiossus aspietusapid quo.

Is eaquas ape porrovidis pro blam quam quaes ipidest, volorep
erumqui adis dunt pro ventistiis mintorum ipienih iliqui sitiossus
aspietusapid qui dem intiore etum repediamet

Is eaquas ape porrovidis pro blam quam
quaes ipidest, volorep erumqui adis dunt pro
W Ventistiis mintorum ipienih iliqui sitiossus as-
=% pietusapid qui dem intiore etum repediamet
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6. Bilder

Bilder tragen natUrlich ganz wesentlich zur Wiedererkennung einer
Marke bei. Im Falle der VFD ist der gezielte Einsatz ,richtiger” Bil-
der umso wichtiger, da hier mehrere Kriterien angewendet werden
mussen. Zum einen sollen die Bilder sympathisch wirken und gute
Stimmung fur die VFD machen. Zum anderen sollte das Dargestellte
unbedingt den Richtlinien der VFD entsprechen.

Stand 09.09.2011
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6.1 Bilder Bundesverband

Wichtig ist, dass auch die von der VFD eingesetzten Bilder die Marke
und den Markenkern unterstutzen.

Alle Bilder, die vom Bundesverband offiziell eingesetzt werden,
entsprechen den VFD-Standards in Bezug auf Sicherheit, Umwelt-
schutz, Tierschutz.

Reiter:

« Reithelm oder stoBfester Reithut (Westernhut mit Schale) auf
jeden Fall bei Reiterinnen und Reitern unter 18 Jahren

« Festes Schuhwerk, mindestens knéchelhoch

« Hilfsmittel (Sporen, Gerte) tierschutzgemani

« Bei Longe-/Bodenarbeit immer mit Handschuhen

« Kleidung geman Disziplin

Fahrer:

« Fahrer mit Kopfbedeckung/Handschuhen

« Bei Ausbildungsfotos (Fahren) mit Sicherheitsweste
o Immer mit Beifahrer

« Beim Abbiegen mit Kelle

Pferde:

« Gesundheitszustand, Ausristung (Sattel, Geschirr, Z&umung ...),
Beschlag nach Tierschutzrecht

« Erscheinungsbild ebenfalls dem Tierschutzrecht entsprechend,
z.B. keine kupierten Schweife oder rasierten Tasthaare

Generell:

« Keine Bilder mit grober Einwirkung des Reiters/Fahrers

« Keine Strafen auf Bildern

« Keine Zlgel, Stricke, die durchhédngen und/oder am Boden schleifen

« Keine Lektionen, die nicht mit dem Tierschutz konform gehen

» Keine verletzten Pferde oder stlirzenden Reiter/Pferde, wenn nicht
Leitthema

« Keine Kostuimierungen der Pferde (Osterhase, Weihnachtsmann, ...)

« Keine Bilder, auf denen falsche oder gefahrliche Situationen/Hal-
tungsformen abgebildet sind (z.B. Pferde auf Stacheldrahtweide)

Stand 09.09.2011
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6.2 Bilder Landesverbande

Es ist wlnschenswert, dass die von den Unterverbanden oder
Stammtischen in der Kommunikation genutzten Bilder ebenfalls den
VFD-Standards entsprechen.

Aus Grlnden der Praktikabilitat sind Ausnahmen aber zugelassen.
Wichtig ist nur, dass keine Bilder verwendet werden, die den Stan-
dards komplett zuwiderlaufen. Bitte immer daran denken, dass die
VFD glaubwurdig bleibt.

Stand 09.09.2011

CD-Manual der VFD®

Kinder nie ohne Kappe aufs Pferd!
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7. Geschaftsausstattung

Allen Druckstlicken der Geschéaftsausstattung liegt ein gemeinsames
Gestaltungsraster zugrunde, dessen Aufteilung maBBgebend ist fur
die Anordnung der Gestaltungselemente und -inhalte.

Das Gestaltungsraster gewahrleistet die einheitliche Realisierung der

Geschéaftsausstattung und garantiert so eine hohe Wiedererkennbar-
keit.

Stand 09.09.2011 Seite 22



7.1 Briefbogen

Der Briefbogen ist ein wesentliches Element der offiziellen Kommu-
nikation der VFD. Daher ist ein einheitlicher Einsatz — unabhangig,
ob er gedruckt oder digital verwendet wird — unbedingt erforderlich.

Alle Ebenen — vom Bundesverband bis zu den Stammtischen — soll-
ten angehalten sein, die standardisierten Vorlagen zu benutzen.

Stand 09.09.2011
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7.1.1 Raster Briefbogen Bundesverband mit Silhouette

Die Abbildung des Briefbogens (s.u.) betragt 60 % des Originalbrief-  Der Aufbau:

bogens.
:1: Das VFD-Logo ‘4. Das Adressfeld
mit Langform des Namens (Helv. 45 Light, 11pt/13,2pt)
2 Der Satzspiegel 5 Die Kontaktdaten

o (Helv. 45 Light, 8 pt/9,6 pt)
13 Die Absenderzeile (6 pt)
16! Das Textfeld
(Helv. 45 Light, 11 pt/13,2pt)

© . Vereinigung der
45 mm H 1 * Freizeitreiter und -farer vm
""" inDeutschland e.V. ®
Der Fachverband der Gelande-,
Wanderreiter und -fahrer

| = . Max Mustermann
R _5_ 1. Vorsitzender
MusterstraBe 6
108 mm 00000 Musterstadt
Tel. +49 222 1234 56
Fax +49 222 12 34 56
max.mustermann@vfdnet.de
45 mm www.vfdnet.de

Musterbank

Konto-Nr. 000 000 000

BLZ 000 000 00
Steuernummer 0000000000

48 mm

85 mm

Stand 09.09.2011 Seite 24



7.1.2 Raster Briefbogen Bundesverband ohne Silhouette

Die Abbildung des Briefbogens (s.u.) betragt 60 % des Originalbrief-

bogens.

Der Aufbau:

ak

Das VFD-Logo

mit Langform des Namens

Der Satzspiegel

Die Absenderzeile (6 pt)

CD-Manual der VFD®

Das Adressfeld
(Helv. 45 Light, 11pt/13,2pt)

Die Kontaktdaten
(Helv. 45 Light, 8 pt/9,6 pt)

Das Textfeld
(Helv. 45 Light, 11 pt/13,2pt)

45 mm A

45 mm

85 mm

2 10 mm

. Vereinigung der

« Freizeitreiter und -fahrer vm
in Deutschland e.V. ®

Der Fachverband der Gelande-,
Wanderreiter und -fahrer

© Max Mustermann
1. Vorsitzender

MusterstraBe 6

00000 Musterstadt

Tel. +49 222 12 34 56

Fax +49 222 12 34 56
max.mustermann@vfdnet.de
www.vfdnet.de

Musterbank

Konto-Nr. 000 000 000

BLZ 000 000 00
Steuernummer 0000000000

48 mm

10 mm

Stand 09.09.2011
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7.1.3 Anwendungsbeispiel Briefoogen Bundesverband

Die Abbildung des Briefbogens (s.u.) betragt 60 % des Originalbrief-

bogens.

Stand 09.09.2011

Vereinigung der

Freizeitreiter und -fahrer VFD
in Deutschland e.V. ®
Der Fachverband der Gelande-,
Wanderreiter und -fahrer

Max Mustermann

1. Vorsitzender

MusterstraBe 6

. 00000 Musterstadt

Monika Mustermann Tel. +49 222 1234 56

MusterstraBe 6 Fax +49 222 12 34 56
max.mustermann@vfdnet.de
www.vfdnet.de

VFDeV. - Max 6 - 00000

00000 Musterstadt
Musterbank
Konto-Nr. 000 000 000
BLZ 000 000 00
Steuernummer 0000000000

Ihr Betreff vom 00.00.2011
00.00.2011

Sehr geehrte Frau Mustermann

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nam nibh. Nunc varius facilisis eros.
Sed erat. In in velit quis arcu ornare laoreet. Curabitur adipiscing luctus massa.

Integer ut purus ac augue commodo commodo. Nunc nec mi eu justo tempor consectetuer.
Etiam vitae nisl. In dignissim lacus ut ante. Cras elit lectus, bibendum a, adipiscing vitae, commodo et,
dui.

ectetuer adipiscing elit. Nam nibh. Nunc varius facilisis eros.
Sed erat. In in velit quis arcu ornare laoreet. Curabitur adipiscing luctus massa.

Integer ut purus ac augue commodo commodo. Nunc nec mi eu justo tempor consectetuer.
Etiam vitae nisl. In dignissim lacus ut ante. Cras elit lectus, bibendum a, adipiscing vitae, commodo et,
dui.

Ut tincidunt tortor. Donec nonummy, enim in lacinia pulvinar, velit tellus scelerisque augue, ac posuere
libero urna eget neque. Cras ipsum. Vestibulum pretium, lectus nec venenatis volutpat, purus lectus ultri-
ces risus, a condimentum risus mi et quam. Pellentesque auctor fringilla neque. Duis eu massa ut lorem
iaculis vestibulum. Maecenas facilisis elit sed justo. Quisque volutpat malesuada velit.

Mit freundlichen GriBen

CD-Manual der VFD®
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7.1.4 Raster Briefbogen Landesverbande mit Silhouette

Die Abbildung des Briefbogens (s.u.) betragt 60 % des Originalbrief-  Der Aufbau:

bogens.
:1: Das VFD-Logo ‘4. Das Adressfeld
mit Landesverband (Helv. 45 Light, 11pt/13,2pt)
2 Der Satzspiegel 5 Die Kontaktdaten

o (Helv. 45 Light, 8 pt/9,6 pt)
13 Die Absenderzeile (6 pt)
16! Das Textfeld
(Helv. 45 Light, 11 pt/13,2pt)

12 mm

-« Vereinigung der

45 mm : -1 | Freizeitreiter und -fahrer
1 v‘:l '
“ " in Deutschland ®

Landesverband Nordrhein-Westfalen e.V.

Der Fachverband der Gelande-,
Wanderreiter und -fahrer

rum
. 5 © Max Mustermann
©7 77 1. Vorsitzender
MusterstraBe 6
108 mm 00000 Musterstadt
Tel. +49222 12 34 56
Fax +49 222 12 34 56
45 mm max.mustermann@vfdnet.de
www.vfdnet.de

Musterbank

Konto-Nr. 000 000 000

BLZ 000 000 00
Steuernummer 0000000000

85 mm 48 mm

Stand 09.09.2011 Seite 27
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7.1.5 Raster Briefbogen Landesverbande ohne Silhouette

Die Abbildung des Briefbogens (s.u.) betragt 60 % des Originalbrief-  Der Aufbau:

bogens.
:1: Das VFD-Logo ‘4. Das Adressfeld
mit Landesverband (Helv. 45 Light, 11pt/13,2pt)
2 Der Satzspiegel 5 Die Kontaktdaten

o (Helv. 45 Light, 8 pt/9,6 pt)
13 Die Absenderzeile (6 pt)
16! Das Textfeld
(Helv. 45 Light, 11 pt/13,2pt)

12 mm

-« Vereinigung der

45 mm : -1 | Freizeitreiter und -fahrer
1 v‘:l '
“ " in Deutschland ®

Landesverband Nordrhein-Westfalen e.V.

Der Fachverband der Gelande-,
Wanderreiter und -fahrer

rum
. 5 © Max Mustermann
©7 77 1. Vorsitzender
MusterstraBe 6
108 mm 00000 Musterstadt
Tel. +49222 1234 56
Fax +49 222 12 34 56
45 mm max.mustermann@vfdnet.de
www.vfdnet.de

Musterbank

Konto-Nr. 000 000 000

BLZ 000 000 00
Steuernummer 0000000000

85 mm 48 mm

Stand 09.09.2011 Seite 28



7.1.6 Anwendungsbeispiel Briefoogen Landesverbande

Die Abbildung des Briefbogens (s.u.) betragt 60 % des Originalbrief-

bogens.

Stand 09.09.2011

Vereinigung der

Freizeitreiter und -fahrer VFD
in Deutschland ®
Landesverband Nordrhein-Westfalen e.V.

Der Fachverband der Gelande-,
Wanderreiter und -fahrer

Max Mustermann

VFDe.V. - Max 6 - 00000 1. Vorsitzender
MusterstraBe 6

Monika Mustermann 00000 Musterstadit

MusterstraBe 6 Tel. +49222 1234 56

Fax +49 222 12 34 56
max.mustermann@vfdnet.de
00000 Musterstadt www.vfdnet.de

Musterbank

Konto-Nr. 000 000 000

BLZ 000 000 00
Steuernummer 0000000000

Ihr Betreff vom 00.00.2011
00.00.2011

Sehr geehrte Frau Mustermann

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Nam nibh. Nunc varius facilisis eros.
Sed erat. In in velit quis arcu ornare laoreet. Curabitur adipiscing luctus massa.

Integer ut purus ac augue commodo commodo. Nunc nec mi eu justo tempor consectetuer.
Etiam vitae nisl. In dignissim lacus ut ante. Cras elit lectus, bibendum a, adipiscing vitae, commodo et,
dui.

ectetuer adipiscing elit. Nam nibh. Nunc varius facilisis eros.
Sed erat. In in velit quis arcu ornare laoreet. Curabitur adipiscing luctus massa.

Integer ut purus ac augue commodo commodo. Nunc nec mi eu justo tempor consectetuer.
Etiam vitae nisl. In dignissim lacus ut ante. Cras elit lectus, bibendum a, adipiscing vitae, commodo et,
dui.

Ut tincidunt tortor. Donec nonummy, enim in lacinia pulvinar, velit tellus scelerisque augue, ac posuere
libero urna eget neque. Cras ipsum. Vestibulum pretium, lectus nec venenatis volutpat, purus lectus ultri-
ces risus, a condimentum risus mi et quam. Pellentesque auctor fringilla neque. Duis eu massa ut lorem
iaculis vestibulum. Maecenas facilisis elit sed justo. Quisque volutpat malesuada velit.

Mit freundlichen GriBen

CD-Manual der VFD®

Seite 29



7.2 Visitenkarten

Visitenkarten reprasentieren bundesweit auf den unterschiedlichsten
Ebenen die VFD. Daher ist es unumgéanglich, einheitlich aufzutreten,
damit die VFD als starker Verband, als starke Marke wahrgenommen
wird.

Alle Ebenen — vom Bundesverband bis zu den Stammtischen — soll-
ten angehalten sein, die standardisierten Vorlagen zu benutzen.

Stand 09.09.2011
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7.2.1 Raster Visitenkarte Bundesverband

Die Abbildung der Visitenkarte (s.u.) betragt 100 % der Originalvisi-

tenkarte.

Vorderseite

5

S

c
'e)

w

Bmml 3 ‘

P
=
=
IS
o]

Ralf Mustermann
1. Vorsitzender Bundesverb{and

MusterstraBe 40
12345 Musterstadt
Tel. +49 2222 12 34 56
Fax +49 2222 12 34 56
ralf. nustermann@vfdnet.de
www.vidnet.de
5mm $ 3

28 mm

<
2

®
w 5 mm$

Der Aufbau:
1! Das VFD-Logo 5! Der Name
(Helv. 55 Roman, 10pt/10,8pt)
2: Die VFD-Internetadresse Die Position
(Helv. 45 Light, 9pt/10,8pt) (Helv. 45 Light, 8pt/10,8pt)
3! Der Satzspiegel 6: Die Kontaktdaten
(Helv. 45 Light, 8 pt/9,6 pt)
4: Das VFD-Logo
mit Langform des Namens
Rickseite
5 mm 3
12,5 mm
- <)
£ £
Te] w
3 3
12,5 mm




7.2.2 Anwendungsbeispiel Visitenkarte Bundesverband

Die Abbildung der Visitenkarte (s.u.) betragt 100 % der Originalvisi-
tenkarte.

Vorderseite Ruckseite

www.vidnet.de

Ralf Mustermann "'
1. Vorsitzender Bundesverband F D@

Vereinigung der
MusterstraBe 40 Freizeitreiter und -fahrer

12345 Musterstadt \
Tol. +49 2222 12 34 56 I IDE e St

Fax +49 2222 12 34 56
ralf. nustermann@vfdnet.de

www.vfdnet.de




7.2.3 Raster Visitenkarte Landesverbande

Die Abbildung der Visitenkarte (s.u.) betragt 100 % der Originalvisi-

tenkarte.

Vorderseite

5

S

c
'e)

w

Bmml 3 ‘

P
=
=
IS
o]

Ralf Mustermann
1. Vorsitzender Bundesverb{and

MusterstraBe 40
12345 Musterstadt
Tel. +49 2222 12 34 56
Fax +49 2222 12 34 56
ralf. nustermann@vfdnet.de
www.vidnet.de
5mm $ 3

28 mm

<
2

®
w 5 mm$

Der Aufbau:

1

Das VFD-Logo

Der Name
(Helv. 55 Roman, 10pt/10,8pt)

2 Die VFD-Internetadresse Die Position
(Helv. 45 Light, 9pt/10,8pt) (Helv. 45 Light, 8pt/10,8pt)
3! Der Satzspiegel Die Kontaktdaten
(Helv. 45 Light, 8 pt/9,6pt)
4: Das VFD-Logo
mit Landesverband
Rlckseite
5mm
12,5 mm
. <)
£ £
Te] w
3 3
8,5 mm




7.2.4 Anwendungsbeispiel Visitenkarte Landesverbande

Die Abbildung der Visitenkarte (s.u.) betragt 100 % der Originalvisi-

tenkarte.
Vorderseite Ruckseite
Ralf Mustermann VFD www.vidnet.de
1. Vorsitzender Bundesverband ®
Vereinigung der
MusterstraBe 40 Freizeitreiter und -fahrer
12345 Musterstadit in Deutschland VF D@
Tel. +49.2222 12 34 56 Landesverband Baden-Wurttemberg e.V.
Fax +49 2222 12 34 56
ralf. nustermann@vfdnet.de
www.vfdnet.de
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8. Printmendien (Anzeigen, Flyer, Plakate, Aufkleber)

Printmedien prasentieren die VFD einem breiten Publikum. Hierdurch
wird eine groBe Breitenwirkung erzielt. Umso wichtiger ist es, dass
die Gestaltungsvorgaben auch hier konsequent angewendet wer-
den.

Stand 09.09.2011 Seite 35
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8.1 Anzeigen

Durch Anzeigen stellt sich die VFD in unterscheidlichen Medien als
starker Verband dar.

Stand 09.09.2011 Seite 36



8.1.1 Raster A4 hoch

Die Abbildung der Anzeige (s.u.) betréagt 60 % der Originalanzeige.

Der Aufbau:
‘1! Das VFD-Logo
mit Langform des Namens
2 Die VFD-Internetadresse
(Helv. 45 Light, 8pt/9,6pt)
3 Der Satzspiegel

5

6

CD-Manual der VFD®

_______________________________________________________________________________________________________

Textfeld: Headline;Copy
(Helv. 45 Light, 16 pt/19,2pt;
Helv. 45 Light, 8 pt/9,6 pt)

Das Bild (im Satzspiegel)
Der Absender

(Helv. 55 Roman/45 Light,
8pt/9,6pt)

20 mm

>3 mm

Vereinigung der
Freizeitreiter und -fahrer

,,,,,,,,,,,,,,,, inDeutschlandeV. 1 W

- Vereinigung der Freizeitreiter und -fahrer in Deutschland e.V.

+ Bundesgeschéftsstelle - Ansprechpartner: Christiane Ferderer - Zur Poggg!
N '[‘ * Tel. +49 4243 94 24 04 - Fax. +49 4243 94 24 05 - bundesgeschaeftsste]

fle@vfdnet.de - www.vfdnet.de

3

10 mm

Stand 09.09.2011
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8.1.2 Anwendungsbeispiel A4 hoch

Die Abbildung der Anzeige (s.u.) betragt 60 % der Originalanzeige.

Stand 09.09.2011

www.vfdnet.de

Eine starke Gemeinschaft...

Die VFD ist das groBte Netzwerk fiir Freizeitreiter und -fahrer in
ganz Deutschland. Mehr als 60.000 Mitglieder sind schon dabei
—und es werden taglich mehr.

Die VFD wurde im Jahr 1973 gegruindet, um fir freies en und
Fahren in Wald und Flur einzutre Heute ist die VFD eine starke
Gemeinschaft, die sich flir alle einsetzt, die mit inrem Partner Pferd
Ir unte sind

Bei uns geht es um faires Miteinander mit dem Pferd, gute Haltung,
sachkundige Ausbildun ht, Umwelt, Naturschutz und um den
personlichen Austausch und SpaB rund ums Pferd

Jeder, dem sein Pferd und die Natur am Herzen liegen, kann und
sollte tatkraftig bei uns mitrr Nl Adre: N und An >chpartner
gibt es im Internet unter w vidnet.de oder bei unserer Bundesge-
schéftsstelle! Wir freuen uns schon auf Sie!

Vereinigung der Freizeitreiter und -fahrer in Deutschland e.V.

Vereinigung der

Freizeitreiter und -fahrer 'VFD
in Deutschland e.V. ®

10 gute Griinde fur die VFD ...
Es gibt unzahlige Griinde, um sich fir die VFD zu
entscheiden. Hier sind die wichtigsten zehn:

01.

02.

03.

04.

05.

06.

07.

08.

09.

Die VFD setzt sich bundeswett fiir freies Reiten und
Fahren in der Natur ein und bietet Hilfe bei Reitverboten.

Die VFD steht fur den Schutz der Natur und fiir pferde-
gerechte Haltung.

Die VFD bietet fachgerechte und umfangreiche Ausbil-
dung fiir Reiter und Fahrer, unabhangig von Pferderasse
oder Reitweise.

Die VFD verbindet durch Treffen, Themenabende, Ritte,
Veranstaltungen rund ums Pferd und vieles mehr!

Die VFD unterstutzt ihre Mitglieder durch sachkundige
Ansprechpartner in allen Bundesléndern.

Die VFD bietet Experten-Tipps zu vielen interessanten
Themen: Pferdegesundheit, Pferdehaltung, Fitterung,
Weide ...

Die VFD bietet ihren Mitgliedern attraktive Vorteile und
Rabatte bei ihren Kooperationspartnern.

Die VFD gibt fiir ihre Mitglieder die eigene Zeitschrift
Pferd & Freizeit mit aktuellen Informationen heraus.

Die VFD bietet ihren Mitgliedern kostenlose Sattel-
codierung gegen den Sattelklau.

. Die VFD ist ein umfassendes Netzwerk und eine starke

Gemeinschaft fir Freizeitreiter und -fahrer.

Bundesgeschéftsstelle - Ansprechpartner: Christiane Ferderer - Zur Poggenmiihle 22 - 27239 Twistringen
Tel. +49 4243 94 24 04 - Fax. +49 4243 94 24 05 - bundesgeschaeftsstelle@vfdnet.de - www.vidnet.de

CD-Manual der VFD
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_______________________________________________________________________________________________________

8.1.3 Raster A5 quer

Die Abbildung der Anzeige (s.u.) betragt 90 % der Originalanzeige. Der Aufbau:

‘1! Das VFD-Logo 14 Textfeld: Headline; Copy
mit Langform des Namens (Helv. Light 16 pt/19,2pt;
Helv. Light 8 pt/9,6 pt)
:2: Die VFD-Internetadresse
(Helv. 45 Light 8pt/9,6pt)  :5! Das Bild (im Satzspiegel)

3 Der Satzspiegel 6 Der Absender
(Helv. 55 Roman/45 Light,
8pt/9,6pt)

1

Freizeitreiter und -fahrer

,,,,,,, e inDeutschlandeV. | VAo
P 3mm

5 mm (Abstand zum Text)
10 mm

a?@%:.ﬁ:Z'_:jZLZQZ'_:_’Z:jf_'_’.’jl’_‘.‘:jﬁjZ:I:::- MM

1 Vereinigung der Freizeitreiter und -fahrer in Deutschland e.V. - Bundesg si aftsstelle - Ansprechpartner: Christiane Ferderer
+ Zur Poggenmiihle 22 - 27239 Twistringen - Tel. +49 4243 94 24 04 - Fax| + MS 94 24 05 - bundesgeschaeftsstelle@vfdnet.de - www.vfdnet.de

10 mm

Stand 09.09.2011 Seite 39
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8.1.4 Anwendungsbeispiel A5 quer

Die Abbildung der Anzeige (s.u.) betragt 90 % der Originalanzeige.

Vereinigung der

Freizeitreiter und -fahrer 'VFD
www.vfdnet.de in Deutschland e.V. ®

10 gute Grunde fur die VFD ...

01. Die VFD setzt sich bundesweit fUr freies Reiten und Fahren in
der Natur ein und bietet Hilfe bei Reitverboten.

02. Die VFD steht fur Naturschutz und pferdegerechte Haltung.

03. Die VFD bietet fachgerechte und vielseitige Ausbildung fir Reiter
und Fahrer, unabhangig von Pferderasse oder Reitweise.

04. Die VFD verbindet durch Treffs, Ritte, Veranstaltungen u.v.m.

E| ne Starke Geme| ﬂSChaﬁ P 05. Die VFD hat sachkundige Ansprechpartner in allen Bundeslandern.
Die VFD wurde im Jahr 1973 gegrindet, um fur freies Reiten und Fahren in 06. Die VFD bietet Experten-Tipps zu vielen interessanten Themen:

Wald und Flur einzutreten. Heute setzt sich die VFD fir alle ein, die mit ihrem Pferdegesundheit, Haltung, Fitterung, Weide...

Partner Pferd in der Natur unterwegs sind. In der VFD geht es um faires Mit-

einander mit dem Pferd, Recht, Umwelt und Naturschutz, aber auch um den 07. Die VFD bietet attraktive Vorteile bei ihren Kooperationspartnern.

personlichen Austausch und Spal bei gemeinsamen Unternehmungen.
08. Die VFD gibt regelméBig die Zeitschrift Pferd & Freizeit heraus.
Jeder, dem sein Pferd und die Natur am Herzen liegen, kann und

sollte tatkréftig bei uns mitmachen! Adressen und Ansprech- 09. Die VFD bietet kostenlose Sattelkodierung gegen den Sattelklau.
partner gibt es im Internet unter www.vfdnet.de oder bei unserer
Bundesgeschaftsstelle! 10. Die VFD ist eine starke Gemeinschaft fur Freizeitreiter und -fahrer.

Vereinigung der Freizeitreiter und -fahrer in Deutschland e.V. - Bundesgeschéftsstelle - Ansprechpartner: Christiane Ferderer
Zur Poggenmuhle 22 - 27239 Twistringen - Tel. +49 4243 94 24 04 - Fax. +49 4243 94 24 05 - bundesgeschaeftsstelle@vfdnet.de - www.vfdnet.de

Stand 09.09.2011 Seite 40



8.2 Flyer

Flyer kdnnen schnell und kostengunstig eingesetzt werden, um an
der VFD Interessierte gezielt zu informieren. Auch hier ist es beson-
ders wichtig, dass die Gestaltungsrichtlinien konsequent umgesetzt
werden.

Wenn alle MaBnahmen sich konsequent am Corporate Design

orientieren, zahlen alle Aktivitdten auf ein Konto ein, namlich auf die
Marke VFD.

Stand 09.09.2011
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8.2.1 Raster langDIN

Die Abbildung des Flyers (s.u.) betréagt 60 % des Originalflyers. Abge-  Der Aufbau:
bildet sind hier Klappseite, Rickseite und Titel.

1! Das VFD-Logo 5! Der Absender
mit Langform des Namens (Helv. 55 Roman/45 Light,
8pt/9,6pt)

2. Der Satzspiegel
6 Die gestrichelte Linie als
3 Textfeld: Headline; Copy Gestaltungselement (1 pt)
(Helv. 45 Light, 15pt/15pt;
Helv. 45 Light, 8pt/9,6 pt 7 Die Rubrik
am Grundlinienraster (Helv. 45 Light, 8 pt/9,6pt,
ausgerichtet) Versalien)

4: Die Bilder (im Satzspiegel)

: 2 I 7 mm 60 mm

6 mm . ‘ 2UBRI

omn ! S RUBR 6 7. RUBRI 1

6 mm \L : Vereinigung der
Freizeitreiter und -fahrer "'
in Deutschland e.V. FDJ@
[ 3,5mm

I Grundlinienraster 3,5 mm
4

3
I Grundlinienraster 3.5 mm
2 2 Titel 2
i : <) 4 3
£ gig £ =
£ £ € £ £
97 mm 100 mm 100 mm

1 Vereinigung der Freizeitreiter und -fahrer in Deutschland e.V.
I Bundesgeschéftsstelle = Ansprechpartner: Christiane Ferderer
i Zur Poggenmiihle 22 - 27239 Twistringen

| Tel. +49 4243 942404 - Fax +49 4243 942405

| bundesgeschaeftsstelle@vidnet.de - www.vidnet.de

| www.facebook.de/VFD.Seite

2 17mm
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8.2.2 Raster langDIN

Die Abbildung des Flyers (s.u.) betragt 60 % des Originalflyers. Abge-

bildet sind hier die Innenseiten.

Der Aufbau:

1! Der Satzspiegel

2. Textfeld: Headline; Copy

CD-Manual der VFD®

4. Die gestrichelte Linie als
Gestaltungselement (1 pt)

(Helv. 45 Light, 15pt/15pt; 5! Die Rubrik
(Helv. 45 Light, 8 pt/9,6pt,

Helv. 45 Light, 8pt/9,6 pt

am Grundlinienraster Versalien)
ausgerichtet)
3: Die Bilder (im Satzspiegel)
1 I 7mm
6 mm i - : o
2 mm 14 mm RUBRI 5 RUBRI RUBRI
6 mm
I Grundlinienraster 3,5 mm I Grundlinienraster 3,5 mm
3
2 2
—
IS P E :
S P E : . .
o RN : i Grundlinienraster 3,5 mm
1 1 1 1 1 1
£ = gig £
£ = £iE £
100 mm 100 mm 97 mm
3
1 /Vr 7 mm
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8.2.3 Anwendungsbeispiel langDIN

Die Abbildung des Flyers (s.u.) betragt 60 % des Originalflyers. Abge-
bildet sind hier Klappseite, Rickseite und Titel.

INSERE ARKEN MITC ) WERDE
Vereinigung der

. . . Freizeitreiter und -fahrer
Dabei sein ist alles ... in Deutschland e.V. VED.

Jede Vereinigung ist immer nur so stark wie ihre Mitglieder.

Wir sind stolz darauf, dass wir so viele aktive und engagierte

Mitglieder haben, die sich fiir die gemeinsame Sache einset- - . . =

zen. Dadurch haben wir schon viel erreicht. . Jetzt [\/htg\led 1
1

v werden! 2

=

n Umg: mit Pferd und Natur

Ausbildung

10 gute Grlnde fUr die VFD ...

Es gibt unzéhlige Griinde, um sich fiir die VFD zu
entscheiden. Hier sind die wichtigsten zehn:

01. Die VFD st sich bun
Fahren in der Natur ein und

fir freies Reitenund 1 e .
ietet Hilfe bei Reitverboten.

Jetzt dabei sein und Mitglied der VFD werden!
ht fir den Schutz der Natur und fur pferdege- Infos unter www.vfdnet.de/ja-ich-will

te Haltung

Adressen und Ansprechpartner der VFD-Landesverbande, der
VFD-Stammtische und VFD-Ubungsleiter gibt es im Internet

04. Die VFD verbindet durch Treffen, Themen:
d oder bei unserer Bundesgeschéftsstelle.

Veranstaltungen rund ums Pferd und vie

05. itglieder durc

n Bund

07. Die VFD bi
Rabatte bel ihren Kooperationspartnern. 0T R
08. Die \‘/r[k fr ihre Mitg ift Pferd Vereinigung der Freizeitreiter und -fahrer in Deutschland e.V. . . .. =3
& Frei Bundesgeschéftsstelle - Ansprechpartner: Christiane Ferderer Elﬂe Starke Gemelnschaﬁ = :
Zur Poggenmiihle 22 - 27239 Twistringen f ear . . 3 J
09. Die VD bietet inren M ol 140 4243 42404 - Fask 149 4545 942405 ... die Vereinigung der Freizeitreiter==
ung ¢ bundesgeschaeftsstelle@vidnet.de - www.vidnet.de und -fahrer in Deutschland e.V.

www.facebook.de/VFD.Seite
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8.2.4 Anwendungsbeispiel langDIN

Die Abbildung des Flyers (s.u.) betragt 60 % des Originalflyers. Abge-
bildet sind hier die Innenseiten.

)| FDIM U BLICK E VFD VOR OR
Das sind wir ... Das machen wir ...
Die VFD ist das groBte Netzwerk fir Freizeitreiter und Unser Hauptanliegen ist traditionell das Recht auf freies
-fahrer in ganz Deutschland. Mehr als 60.000 Mitglieder Reiten und Fahren in der Natur. Aber besonders auch
sind schon dabei - und es werden téglich mehr. der personliche Austausch mit Gleichgesinnten rund um
unseren Partner Pferd.
Die VFD wurde im Jahr 1973 gegriindet. Anlass war die
Wahrung if freies Reiten und F d Gemeinsame Aktivitaten verbinden! \
und Flur. Mit otzt sich die VFD auch fiir w Ausrit chfahrt
mit ihrem Partner Pferd in del beim is hin zu den
Be Rolle: Wir unterstutze (¢ Fahrer in netter Ru
nn Reitverbote drohen, und wir nehmen
uf die Gesetzgebung in Bund Beispiel organisie wir gem
rritte oder -fahrten mit Ub Reiter und
Pferd. Hier stehen Erholung und gemeinsames GenieBen N .
Zu unseren Hauptzielen gehoren das freie Zugangsrecht der Natur mit unseren Pferden im Vordergrund DanI’ Stehen WIr ...
zur Natur fUr Reiter und Fahrer, pferdegerechte Haltung
und par er Umgang lem Pferd, der Schutz ebten Orientierungsritten und -fahrten geht Bei uns dreht sich alles um unseren Partner Pferd. Weil der

unserer Umwelt sowie die Erhaltung des Pferdes als Teil un-

die VFD besonders die Jug

die
n an, die sich
onenden Nutzung

t. Jeder, dem
n, kann und sollte

waltigen einer vorgegebenen Strecke nach

eliebt: der Konditions- und Gesundheitscheck
rd, bei dem alle, die mitmachen, zu Gewinnern

richtige Umgang mit Tier und Natur das A und O ist, bietet
die VFD natiirlich auch solide Ausbildung an.

Partners Pferd
Verhalten gegentiber der Natur und anderen Naturnutzern

Das Spektrum unserer Ausbildung

- Pferdekundepass und Sachkundenachweis
haltung

Reit- und Fahrausbildung fiir Kinder und
ene

- Ausbildung zum Gelénde- und Wanderreiter
bzw. -fahrer

- Ausbildung zum Ritt-/Fahrtenfiihrer

- Ausbildung zum VFD-Ubungs

Unsere
gange flr jeden Anspr
klassischen barocken Dre

bis hin zur
Fahrlehr-
urse und

Stand 09.09.2011
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8.3 Plakat

Plakate eignen sich hervorragend, um vor Ort Aufmerksamkeit zu
erzielen. Sie sind damit bestens geeignet, um vom Bundesverband
bis zu den Stammtischen flr die VFD zu werben.

Wichtig ist auch hier, die Gestaltungsrichtlinien einzuhalten, damit
die VFD als starker, professioneller Verband wahrgenommen wird.

Stand 09.09.2011
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8.3.1 Raster Plakat A2 hoch

Die Abbildung des A2-Plakats (s.u.) betragt 30 % des Originalplakats. ~ Der Aufbau:

1 Das VFD-Logo 3 Der Satzspiegel

mit Langform des Namens
‘4 Das Bild (im Satzspiegel)
2. Die VFD-Internetadresse

(Helv. 45 Light, 20pt)

'3-. 20 mm

1
40 mm Vereinigung der
semu Freizeitreiter und -fahrer “'
www.yfdnet.de (20 o in Deutschland e.V. I F Vo
3 3
€ €
IS €
o 4 o
[ C\I

'3-. 20 mm
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8.3.2 Anwendungsbeispiel

Die Abbildung des A2-Plakats (s.u.) betragt 30 % des Originalplakats.

www.vfdnet.de

£

~10. Die VFD'ist ein }_‘ 4558

Vereinigung der

Freizeitreiter und -fahrer VFD
in Deutschland e.V. ®

10 gute Grunde fur die VFD ...

Es gibt unzéhlige Griinde, um sich fur die VFD
zu entscheiden. Hier sind die wichtigsten zehn:

01. Die VFD setzt sich bundesweit fUr freies Reiten und

Fahren in der Natur ein und bietet Hilfe bei Reitverboten.

02. Die VFD steht fur den Schutz der Natur und fur

pferdegerechte Haltung.

03. Die VFD bietet fachgerechte und umfangreiche Ausbil-

dung fir Reiter und Fahrer, unabhangig von Pferderasse
oder Reitweise.

04. Die VFD verbindet durch Treffen, Themenabende,

Ritte, Veranstaltungen rund ums Pferd und vieles mehr!

05. Die VFD unterstUtzt ihre Mitglieder durch sachkundige

Ansprechpartner in allen Bundeslandern.

06. Die VFD bietet Experten-Tipps zu vielen interessanten

Themen: Pferdegesundheit, Pferdehaltung, Futterung,
Weide...

07. Die VFD bietet ihren Mitgliedern attraktive Vorteile und

Rabatte bei ihren Kooperationspartnern.

~ & Freizeit mit aktuellen Informationen heraus.

.:Dle VFD bletet ihren Mltglledern kostenlose Sattef
de[erum‘g gege‘h‘.detl‘SatteIklau .
E o, o -r'“\

. Die VFD gibt fur inre Mitglieder die eigene Zeitschrift Pferd

Stand 09.09.2011
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8.4 Aufkleber

Vom PKW Uber den Anhénger bis zum Schulranzen: Aufkleber sind
ein aufmerksamkeitsstarkes Werbemittel. Sie sind ideal geeignet,
um die Marke VFD bekannter zu machen.

Stand 09.09.2011 Seite 49
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8.4.1 Raster Aufkleber eckig Bundesverband

Die Abbildung des Aufklebers (500 mm x 350 mm) betrégt 40% des  Der Aufbau:
Originalaufklebers. o
:1: Das VFD-Logo
mit Langform des Namens

2 Die VFD-Internetadresse
(SchriftgroBe = SchriftgréBe Logo)

3 Der Satzspiegel

g \Wwww.vidnet.de

Vereinigung der

Freizeltreiter und -fahrer
iINn Deutschland e.V.

Stand 09.09.2011 Seite 50



8.4.2 Anwendungsbeispiel Aufkleber eckig Bundesverband

Die Abbildung des Aufklebers (500 mm x 350 mm) betragt 40 % des
Originalaufklebers.

www.vidnet.de

Vereinigung der

Freizeitreiter und -fahrer
iINn Deutschland e.V.
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8.4.3 Raster Aufkleber eckig Landesverbande

Die Abbildung des Aufklebers (500 mm x 350 mm) betrégt 40% des  Der Aufbau:
Originalaufklebers. o
:1: Das VFD-Logo mit Landesverband

2! Die VFD-Internetadresse
(SchriftgréBe = SchriftgroBe Logo)

3 Der Satzspiegel

g \Wwww.vidnet.de

Vereinigung der

Freizeitreiter und -fahrer VFD
INn Deutschland ®

Landesverband Baden-Wurttemberg e.V.
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8.4.4 Anwendungsbeispiel Aufkleber eckig Landesverbande

Die Abbildung des Aufklebers (500 mm x 350 mm) betragt 40 % des
Originalaufklebers.

www.vidnet.de

Vereinigung der

Freizeitreiter und -fahrer VFD
INn Deutschland ®

Landesverband Baden-Wirttemberg e.V.
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8.4.5 Raster Aufkleber oval Bundesverband

Die Abbildung des Aufklebers (126 mm x 87 mm) betragt 100% des  Der Aufbau:
Originalaufklebers. o
:1: Das VFD-Logo
mit Langform des Namens

2 Die VFD-Internetadresse
(SchriftgroBe = SchriftgréBe Logo)

3 Der Satzspiegel

2
www.vidnet.de

Vereinigung der
Freizeitreiter und -fahrer
in Deutschland e.V.
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8.4.6 Anwendungsbeispiel Aufkleber oval Bundesverband

Die Abbildung des Aufklebers (126 mm x 87 mm) betragt 100 % des
Originalaufklebers.

www.vidnet.de

Vereinigung der
Freizeitreiter und -fahrer
in Deutschland e.V.
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8.4.7 Raster Aufkleber oval Landesverbande

Die Abbildung des Aufklebers (126 mm x 87 mm) betragt 100% des  Der Aufbau:
Originalaufklebers. o
:1: Das VFD-Logo mit Landesverband

2 Die VFD-Internetadresse
(SchriftgréBe = SchriftgroBe Logo)

3 Der Satzspiegel

2
www.vidnet.de

Vereinigung der ¢

3
Freizeitreiter und -fahrer ‘VFD
in Deutschland ®

Landesverband Baden-Wurttemberg e.V.
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8.4.8 Anwendungsbeispiel Aufkleber oval Landesverbande

Die Abbildung des Aufklebers (126 mm x 87 mm) betragt 100 % des
Originalaufklebers.

www.vidnet.de

Vereinigung der

Freizeitreiter und -fahrer VFD
in Deutschland ®

Landesverband Baden-Wurttemberg e.V.
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9. Outdoor-Medien

Wie der Name schon sagt, sind Outdoor-Medien MaBnahmen, die
drauBen eingesetzt werden. Auch in Zukunft sollen Fahnen und
Banner bundesweit zum Einsatz kommen.

Natdrlich im neuen Corporate Design, denn auch hier gilt: Durch

den konsequenten Einsatz der neuen Gestaltungsrichtlinie wird die
Marke VFD gestérkt.

Stand 09.09.2011 Seite 58
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9.1 Fahnen

Fahnen sind ein wirkungsvolles Outdoor-Medium, da sie weithin
sichtbar sind. Auch hier spielt das Einhalten der Gestaltungsricht-
linien eine gewichtige Rolle, denn bereits der Blick aus der Ferne soll
die Aufmerksamkeit auf die VFD lenken.
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9.1.1 Raster Fahne Bundesverband

Die Abbildung der Fahne (1.415 mm x 790 mm) betragt ca. 10% der  Der Aufbau:
Originalfahne.
:1: Das VFD-Logo mit
Langform des Namens

2 Die VFD-Internetadresse
(SchriftgroBe = SchriftgréBe Logo)

3 Der Satzspiegel

WwWw.Vvidnet.des

Vereinigung der
Freizeitreiter und -fahrer
® in Deutschland e.V.
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9.1.2 Anwendungsbeispiel Fahne Bundesverband

Die Abbildung der Fahne (1.415 mm x 790 mm) betragt ca. 10 % der
Originalfahne.

www.vidnet.de

Vereinigung der
Freizeitreiter und -fahrer
IN Deutschland e.V.
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9.1.3 Raster Fahne Landesverband

Die Abbildung der Fahne (1.415 mm x 790 mm) betragt ca. 10% der  Der Aufbau:
Originalfahne.
:1: Das VFD-Logo mit Landesverband

2 Die VFD-Internetadresse
(SchriftgréBe = SchriftgroBe Logo)

3 Der Satzspiegel

WwWw.Vvidnet.des

Vereinigung der

Freizeitreiter und -fahrer VFD
¥ in Deutschland |

Landesverband Badend/VUrttemberg e.V.
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9.1.4 Anwendungsbeispiel Fahne Landesverband

Die Abbildung der Fahne (1.415 mm x 790 mm) betragt ca. 10 % der
Originalfahne.

www.vidnet.de

Vereinigung der
Freizeitreiter und -fahrer VFD
in Deutschland ®

Landesverband Baden-Wurttemberg e.V.
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9.2 Banner

Banner haben ebenfalls eine hervorragende Werbe-Fernwirkung.
AuBerdem konnen sie, einmal produziert, vielfach und vielseitig ein-
gesetzt werden.

Auf jeder Offentlichen Veranstaltung sollten die Banner gut sichtbar
angebracht werden, um auf die VFD aufmerksam zu machen.
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9.2.1 Raster Banner Bundesverband

Die Abbildung des Banners (3.000 mm x 1.000 mm) betrégt ca. 5%  Der Aufbau:
der Originalbanners.
:1: Das VFD-Logo mit
Langform des Namens

2 Die VFD-Internetadresse
(SchriftgroBe = SchriftgréBe Logo)

3 Der Satzspiegel

3
# Wwww.vidnet.de

Vereinigung der
Freizeitreiter und -fahrer
in Deutschland e.V.
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9.2.2 Anwendungsbeispiel Banner Bundesverband

Die Abbildung des Banners (3.000 mm x 1.000 mm) betragt ca. 5%
der Originalbanners.

www.vidnet.de

Vereinigung der
Freizeitreiter und -fahrer
in Deutschland e.V.
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9.2.3 Raster Banner Landesverband

Die Abbildung des Banners (3.000 mm x 1.000 mm) betrégt ca. 5%  Der Aufbau:
der Originalbanners.
:1: Das VFD-Logo mit Landesverband

2 Die VFD-Internetadresse
(SchriftgréBe = SchriftgroBe Logo)

3 Der Satzspiegel

3
# Wwww.vidnet.de

Vereinigung der
Freizeitreiter und -fahrer VFD
in Deutschland ®

gg.andesverband Baden-Wurttemberg e.V.
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9.2.4 Anwendungsbeispiel Banner Landesverband

Die Abbildung des Banners (3.000 mm x 1.000 mm) betragt ca. 5%
der Originalbanners.

www.vidnet.de

Vereinigung der
Freizeitreiter und -fahrer ‘VFD
in Deutschland ®

Landesverband Baden-Wurttemberg e.V.
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9.2.5 Raster Banner mit Slogan Bundesverband

Die Abbildung des Banners (5.000 mm x 1.000 mm) betrégt ca. 5%  Der Aufbau:
der Originalbanners.
:1: Das VFD-Logo
mit Langform des Namens

2 Die VFD-Internetadresse
(SchriftgroBe = SchriftgréBe Logo)

3 Der Satzspiegel

4 Der Slogan

3]
g Eine starke Gemeinschaft!ua

Vereinigung der
Freizeitreiter und -fahrer
www.vfdnet.de in Deutschland e.V.
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9.2.6 Anwendungsbeispiel Banner mit Slogan Bundesverband

Die Abbildung des Banners (5.000 mm x 1.000 mm) betragt ca. 5%
der Originalbanners.

Eine starke Gemeinschaft!

Vereinigung der
Freizeitreiter und -fahrer

www.vfdnet.de in Deutschland e.V.
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9.2.7 Raster Banner mit Slogan Landesverband

Die Abbildung des Banners (5.000 mm x 1.000 mm) betrégt ca. 5%  Der Aufbau:
der Originalbanners.
:1: Das VFD-Logo mit Landesverband

2 Die VFD-Internetadresse
(SchriftgréBe = SchriftgroBe Logo)

3 Der Satzspiegel

4 Der Slogan

3]
g Eine starke Gemeinschaft!ua

Vereinigung der

H Freizeitreiter und -fahrer VFD
www.vfdnet.de in Deutschland ®

Landesverband Baden-Wdrttemberg e.V.
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9.2.8 Anwendungsbeispiel Banner mit Slogan Landesverband

Die Abbildung des Banners (5.000 mm x 1.000 mm) betragt ca. 5%
der Originalbanners.

Eine starke Gemeinschaft!

Vereinigung der

Freizeitreiter und -fahrer 'VFD
www.vfdnet.de in Deutschland ®
Landesverband Baden-Wurttemberg e.V.




10. Internet

Das Internet ist das zentrale Medium der Kommunikation. Daher ist
es auch in diesem Bereich enorm wichtig, die festgelegten Gestal-
tungselemente des Corporate Designs anzuwenden.

Von Seiten des Bundesverbandes werden Web und mobile Version
im Corporate Design umgesetzt. Es wére fur die Marke VFD von
groBer Bedeutung, wenn sich auch die anderen Ebenen unseres
Verbandes bei zukUnftigen Aktivitaten in diesem Bereich an den
Vorgaben orientieren wirden.

Stand 09.09.2011
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10.1 Web

Der neue VFD-Internetauftritt Der Aufbau:

1! Das VFD-Logo 4. Meni VFD
mit Langform des Namens
5 Mitglieder-Login
2: Menl Landesverbande
6: VFD-Adressdaten

3! Veranstaltungskalender

1

Varenigung dar
Fraizeitrenter und -fahrer
EHel nomteroey | VEDs

Home - Presse - Mediadaten - Kontakt - Impressum

4 Die WVFD Reiten Fahren Partner Pferd Haltung Ausbildung Recht Mitglied werden Meine VFD

ande 2 Herzlich Willkommen!

Landesv Login 5
Baden-Wirttemberg Lorem Ipsum dolor sit Name .
nzeige
Bayem - > Quid que comnihit aci nonsecernam exeratus peratur iberupid moluptis Passwort
e verumenis eos earum cupti deliore voluptae cuse comnihit aci nonse-
erinEmndenig cemam exeratus peratur iberupid moluptis verumenis eos earum cupti ——
Hamiwrg/Schlcawig-Holskein dellore voluptae cus evellupta iliti am assi id quissit ibusam nimusdam
quas ut dolupta volor si corest quam quis dolorecae eos debit et la qui
Hessen core velici nihicid qui undus.
P e hier weiter lesen
Sk oe g mem 12.04.20m1 Veeranstaliungen im April 2011
Miedersachen/Bremen Lorem Ipsum dolor sit m = MH. 3
H o r 20
Mordrhein-Westfalen Quid gque comnihit aci nonsecernam exeratus peratur iberupid moluptis e
i verumenis eos earum cupti deliore voluptae cuse comnihit aci nonse-
Rheinland-Pfaiz cemam exeratus peratur iberupid moluptis verumenis eos earum cupti 4 . 6 2 B e e
i dellore voluptae cus evellupta ilili am assi id quissit ibusam nimusdam 11112 13 14 E 16|
quas ut dolupta volor si corest quam quis dolorecae eos debit et la qui e H I
Sachzen core velici nihicid qui undus.
hier weiter lesen 25126 27 28 23 30 J
Sachsen-Anhalt Lo 1

Thiringen Lorem Ipsum dolor sit

¥ Quid que comnihit aci nonsecernam exeratus peratur iberupid moluptis

) verumenis eos earum cupti dellore voluptae cuse comnihit aci nonse-

cemam exeratus peratur iberupid moluptis verumenis eos earum cupti Anzeige
dellore voluptae cus evellupta iliti am assi id quissit ibusam nimusdam

Sidtirel (Italien) 4 : 2 :
{ ) quas ut dolupta volor si corest quam quis dolorecae eos debit et la qui
core velici nihicid qui undus.
hier weiter lesen
02.05.2011
Lorem Ipsum dolor sit
Die VFD bei Facebaok
Quid que comnihit aci nonsecernam exeratus peratur iberupid moluptis
verumenis eos earum cupti dellore voluptae cuse comnihit aci nonse-
cemam exeratus peratur iberupid moluptis verumenis eos earum cupti 2 6
el 3 Aus den Landesverband
dellore voluptae cus evellupta iliti am assi id quissit ibusam nimusdam = e
quas ut dolupta volor si corest quam quis dolorecae eos debit et la qui Lorem ipsurn dolor sit com sit
core velici nihicid qui undus. dit tumat ipsum dolor ...
hier weiter lesen
Ipsum dolor sit com sit lorem
17.05.2011 umat ipsum dolor lorem .
Lorem ipsum dolor sit com sit
6 dit tumot ipsum dolor ...

Versirigung der Fraizeitreiter und -fahrer in Devtschiond o, Bundesgeschaftzztelle Anzarechparner: Ghristiane Ferderer
Zur Poggenmanic 22 - 27238 Twisringan - Tal, +49 424384 28 04 Fax +49 4743 4 24 05 - buncasgeschasnssielofvionatde  www vianat de
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10.2 Mobile

Die mobile Version

Stand 09.09.2011

1

Vereinigung der

Freizeltreiter un
in Deutschland

HOME

Aktuelles

Die VFD

Reiten

Fahren

Partner Pferd
Haltung
Ausbildung
Recht

Mitglied werden
Meine VFD
Veranstaltungen
Landesverbande

Partnerverbdnde

Der Aufbau:

1! Das VFD-Logo
mit Langform des Namens

2. MenU Landesverbande

3! Veranstaltungskalender

| VED
eV ®

PRESSE MEDIADATEN

KONTAKT IM

PRESSUM

CD-Manual der VFD

4. Meni VFD

5! VFD-Adressdaten
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11. Textilien

Das gehort einfach dazu. ,Bekenner“-Textilien wir Kappen, T-Shirts,
Sweat-Shirts und Stoffbeutel.

Naturlich richten sich auch die Textilien nach den neuen Gestaltungs-
richtlinien. Sofern Sie in Ihrem Bereich Derartiges produzieren lassen,
nutzen Sie bitte die Vorlagen, die zum Download bereitstehen.
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11.1 Beutel

12.1.1 VFD-Stofftasche Bundesverband
Anwendungsbeispiel fur die VFD-Stofftasche

Der Aufbau:
1: Das VFD-Logo

2. Die VFD-Internetadresse

12.1.2 VFD-Stofftasche Landesverband
Anwendungsbeispiel flr die VFD-Stofftasche

Der Aufbau:
1: Das VFD-Logo

2 Die VFD-Internetadresse




11.2 Cap

11.2.1 Cap Logo groB

Der Aufbau:
1: Das VFD-Logo

2. Die VFD-Internetadresse

11.2.3 Cap Logo klein

Der Aufbau:
1: Das VFD-Logo

2 Die VFD-Internetadresse




11.3 T-Shirt

Der Aufbau:
1: Das VFD-Logo

2: Die VFD-Internetadresse

www.vfdnet.de




11.4 Sweat-Shirt

Der Aufbau:
1: Das VFD-Logo

2: Die VFD-Internetadresse

www.vfdnet.de




12. Materialien

Bei allen verwendeten Materialien sollte darauf geachtet werden, dass
sie nachhaltig produziert wurden und die Umwelt nicht belasten. Fol-
gende Siegel zeigen, dass die Produkte umweltfreundlich hergestellt
worden sind. Sie sollen als Hilfestellung fir den Kauf dienen.

Es gibt einige Produkte, die von Herstellern gemeinsam mit der VFD
entwickelt wurden. Bei diesen Produkten haben wir selbstverstand-
lich auch immer darauf geachtet, dass unsere hohen Anforderungen
an Tier- und Umweltschutz gewahrleistet sind.

Stand 09.09.2011
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GUTESIEGEL FUR BESONDERS
UMWELTSCHONENDE PRODUK-
TE UND DIENSTLEISTUNGEN

EG-Oko-Verordnung

DAS DEUTSCHE STAATLICHE
BIO-SIEGEL

FSC

www.sc.org

F&C* CO16171

Das Zeichen I'M'h
Waldwi ft

FOREST STEWARDSHIP COUNCIL

ClimatePartner ©

klimaneutral
gedruckt

EMISSIONSARMES DRUCKEN
UND BERUCKSICHTIGUNG BE-
REITS BESTEHENDER UMWELT-
SCHUTZMASSNAHMEN

=

TEXTILESS =
VERTRAUENTGS
Schadstoffgepriifte Textilien

nach Oko-Tex Standard 100
Priif-Nr. 00000000 FI Hohenstein

UBERPRUFTE GESUNDHEITLICHE
UNBEDENKLICHKEIT VON TEXTIL-
PRODUKTEN AUS KONVENTIO-
NELLER PRODUKTION

BIO-SIEGEL DER EUROPAISCHEN
UNION (DEUTSCHE VERSION)

"w
PEFC

EUROPAISCHES ZERTIFIKAT FUR
DIE EUROPAISCHE HOLZWIRT-
SCHAFT

* * %
* *

x € «

\** * *
*
PN

N g

EUROPAISCHES UMWELTZEI-
CHEN FUR UMWELTFREUNDLICH
HERGESTELLTE TEXTILIEN

FAIRTRADE

PRODUKTE AUS FAIREM HANDEL

BIO-SIEGEL DER EUROPAISCHEN
UNION FUR LEBENSMITTEL MIT
ZUTATEN ZU 95 % AUS BIO-
ANBAU
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